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תאריך: 17.3.06
יחידה 6 – יעילות כלכלית (המשך)
מוצרים ציבוריים ותקציב הממשלה
מוצר ציבורי לא יהיה בשוק אם הרשות הציבורית לא תספק אותו. עולה שאלת הכמות – כמה לספק מהמוצר הציבורי? הרשות קובעת את הכמות שצריך לייצר מכל מוצר לפי השוואה בין התועלת השולית החברתית (MSB Marginal Social Benefit) ובין העלות השולית החברתית (MSB Marginal Social Cost). MSB=MSC. 
ישנה הפרדה בין פרטי וחברתי:

· תועלת (פרטית וחברתית) – חיסונים (בריאות). בתכנית חיסונים יש תועלת פרטית למתחסן ותועלת חברתית – גם אלה שאינם מתחסנים מפיקים תועלת מאלה שכן מתחסנים. תועלת חברתית > תועלת פרטית. Marginal Private Benefit.
· עלות (פרטית וחברתית) – גיוס חובה לצבא. כמה עולה להחזיק בשירות חייל חובה? ישנה העלות בתקציב הביטחון (בטלה בשישים, בסביבות 1,500 ₪ בחודש) וישנה העלות למשק (=עלות חברתית). העלות הגדולה של שירות החובה היא העלות למשק (זוהי הוצאה אלטרנטיבית שאיננה בתקציב) – הפסד התפוקה למשק האזרחי (החייל יכול היה להפיק תפוקה במשק האזרחי וזו העלות האלטרנטיבית). Marginal Private Cost. 
כשהרשות שוקלת כמה לייצר ממוצר ציבורי היא צריכה לשקול תועלת חברתית ועלות חברתית.
לממשלה יש תקציב מוגבל, במסגרתו היא צריכה לספק הרבה מוצרים ציבוריים. גם לה יש בעיה של הקצאה – איך הממשלה צריכה להקצות את תקציבה המוגבל בין המוצרים הציבוריים השונים כך שהמשק יפיק את מלוא התועלת?

H – Health, E – Education 
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  התועלת השולית מהשקל האחרון שהושקע במוצר ציבורי אחד = תועלת שולית מהשקל האחרון שהושקע במוצר ציבורי אחר. צריך להיות שווה בכל המוצרים הציבוריים.
יחידה 7 – ארגון תעשייתי (תעשיות)

ארגון תעשייתי – הכוונה למצבים של העדר תחרות משוכללת. 

תנאי תחרות משוכללת:

· זהות המוצר – כל המוצרים הנמכרים זהים. לצרכן אין דרך להבחין בין מוצר של יצרן א' ומוצר של יצרן ב'. אם ההנחה הזו לא מתקיימת – התחרות לא במיטבה.
· ריבוי מוכרים – כל פירמה מוכרת כמות קטנה מסה"כ הכמות הנמכרת בשוק. קטנה – כדי שלא תהיה לה השפעה על המחיר.
· ריבוי צרכנים – הקונים את המוצר, וכל אחד קונה כמות מזערית מהמוצר שבשוק.
· איסור התאגדויות – איסור התאגדויות של היצרנים, של הצרכנים. אם היינו מתירים התאגדויות היינו מבטלים את ההנחה של ריבוי פירמות וריבוי צרכנים.
· איסור התערבות מוסדית – אין אח גדול שקובע מחירי מינימום, מקסימום, סובסידיה וכו'. אם הוא מתערב אין משמעות לשיווי משקל (לא כוחות השוק קובעים אותו אלא הוא קובע אותו).
· זרימת מידע – אינפורמציה מלאה לכל הצרכנים. אם לא היתה ידועה התחרות לא היתה יכולה להתקיים. הצרכן יודע שיצרן א' מוכר ב 1 ₪ יותר מיצרן ב'. 
פועל יוצא של התנאים לעיל:

הצרכן רואה לנגד עיניו עקומת היצע של המוצר, גמישה לחלוטין, בגובה מחיר השוק. ישנו מחיר נתון והצרכן יכול לקנות כמה שהוא רוצה במחיר זה, הוא איננו משפיע על המחיר. הוא Price Taker. 
הפירמה רואה לנגד עיניה עקומת ביקוש למוצר, גמישה לחלוטין, בגובה השוק. היא יכולה למכור כמות גדולה יותר או קטנה יותר – אבל לא תשפיע על מחיר השוק הנקוב. כל כמות היא טיפה בים ולכן לא משפיעה על המחיר. הפירמה היא Price Taker. 

Price Taker – מחיר נתון, לא משפיעים עליו.
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הפירמה תייצר כמות מוצר כך שתגיע למקסימום רווח: הפירמה תיקח מחיר שוק PX ותשווה אותו ל MC. בתחרות משוכללת מתקיים: מחיר ליחידה = פדיון ממוצע ליחידה = פדיון שולי, כי הקו הוא קו אופקי.  PX = ARX = MRX = MCX. 
AR Average Revenue – פדיון ממוצע = 
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MR Marginal Revenue – פדיון שולי = 
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פדיון שולי – אם אשנה את הכמות הנמכרת על ידי (+- יחידה אחת) מה יקרה לפדיון שלי? השינוי בפדיון הנובע משינוי בכמות הנמכרת ב 1 ₪. 

תחרות לא משוכללת 

אין ריבוי פירמות – יש מעט פירמות שכן קובעות את המחיר. המצב הקיצוני של העדר תחרות זה ענף מונופוליסטי. מונופול – ענף מסוים שמייצר מוצר מסוים, ובענף הזה פועלת פירמה אחת ויחידה. היא לא משפיעה על המחיר, היא קובעת אותו. 

מונופול בהגדרתו הכלכלית – מוכר יחיד בענף. מונו = אחד, פול = מוכר. 

ישנם 2 מצבים קיצוניים הפוכים: תחרות משוכללת (ריבוי פירמות קטנות) וענף מונופוליסטי (פירמה אחת ויחידה). בין לבין ישנם מצבי ביניים – מצבים לא תחרותיים שאינם מונופול. 
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מונופול – חברת חשמל

ענפים דואופוליסטים – שיחות טלפון קווי פנים ארציות (בזק, כבלים). מקרה פרטי של אוליגופול. 

אוליגופול – מעט מוכרים. אוליגרכיה = שלטון המעטים (קומץ קטן של אנשים השולטים במדינה). בכלכלה מדברים על ענפים אוליגופוליסטים – מעט פירמות הפועלות בענף (מעט מוכרים). כמה זה מעט? יחסי. כל עוד לכל פירמה יש השפעה על קביעת המחיר. בנקים, סלולר, תחבורה ציבורית, משקאות קלים. המשק הישראלי בגלל היותו קטן נשלט ע"י ריבוי ענפים אוליגופוליסטים. 

מונופול

הפירמה רואה לנגד עיניה עקומת ביקוש יורדת משמאל לימין. היא היחידה בשוק – רואה עקומת ביקוש מצרפית. 
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אם זו עקומת הביקוש שהיא רואה – היא כן קובעת את המחיר. אם עקומת הביקוש יורדת משמאל לימין:
הגדלת הכמות הנמכרת ( תוריד מחיר,
הקטנת הכמות הנמכרת ( תעלה מחיר. מוכרים יותר / פחות ומשפיעים על המחיר.

מה יקרה אם נגדיל / נקטין כמות נמכרת?
אם המונופול לא כל יכול – הוא מחליט להביא לשוק כמות מסוימת אבל לא יכול לקבוע את המחיר. המחיר זו דרגת החופש של הצרכנים. או ההפך – המונופול יכול לקבוע את המחיר והצרכנים הם שיקבעו כמה לקנות (קובעים כמות). המונופול יכול להגדיר או כמות או מחיר. דרגת החופש של הצרכנים היא לקבוע את השני. 
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נניח שהמונופול בחר להביא 30 יח'. הוא נמצא בנק' A, הצרכנים לפי עקומת הביקוש שלהם מוכנים לשלם 5$. סה"כ הפדיון היה 150$. 

נבדוק מה קורה למחיר אם נגדיל כמות נמכרת ביחידה אחת: 31 יח'. הנקודה הרלוונטית על הביקוש היא B, והצרכנים מוכנים לשלם פחות מ 5$ - 4.95$. הפדיון יהיה 153.45$. 

הגדלנו כמות נמכרת ב 1 יח'. כתוצאה מזה הפדיון גדל. בכמה גדל? גדל ב 3.45$, הפדיון השולי MR (Marginal Revenue) הנובע מיחידה מס' 31. 

בתחרות אמרנו שמתקיים PX = ARX = MRX = MCX. פה זה לא מתקיים:  PX=4.95, MRX=3.45. 

MR < P – הפדיון השולי נמוך מהמחיר. הסבר: כשהמונופול החליט להביא עוד יחידה לשוק פעלו 2 השפעות:
1. מכירת היחידה הנוספת – עוד יחידה אחת בשוק ( הגדלת הפדיון. סה"כ הפדיון גדל במחיר היח' הנוספת (4.95$), מסומן [image: image9.emf] . היח' הנוספת הגדילה את הפדיון (פדיון +). 

2. ירידת המחיר – המחיר בשוק ירד מ 5$ ל 4.95$. לא ירד רק לגבי היח' האחרונה, אלא לגבי כל היחידות החל מהראשונה. את כולן מוכר המונופול לפי המחיר החדש (4.95). קיטון בפדיון, מסומן [image: image10.emf] (פדיון –). כמה הירידה בפדיון? 1.5 = 30*0.05. 
את השינוי בפדיון פרקנו לשתי השפעות סותרות: [image: image11.emf] ו – [image: image12.emf] . 3.45 = (1.5-) + 4.95. MR = 3.45. 
הפדיון השולי יכול להיות שלילי. בדוגמה שלעיל המינוס קטן מהפלוס, אבל יכול להיות שהאפקט של הורדת המחיר גובר על השפעת תוספת המחיר בגין מכירת היח' הנוספת. מחיר לא יכול להיות שלילי, פדיון כן יכול להיות שלילי. 
מסקנה – מונופול בבואו לקבוע כמות לא המחיר הוא שמענין אותו, מענין אותו הפדיון השולי בלבד. 

הפדיון השולי במונופול

נבנה את פונקצית הפדיון השולי (MR). לשם כך מתחילים בעקומת הביקוש – הפירמה רואה לנגד עיניה עקומת ביקוש יורדת משמאל לימין, ליניארית. ההנחה – עקומת הביקוש שרואה המונופול היא ליניארית (לפישוט הדיון). 
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אם ישנה עקומת ביקוש ליניארית, MR נגזרת מהביקוש הליניארי והיא עקומת התיכון שלה (תיכון = אמצע). [דוגמה – במחיר 0 הכמות המבוקשת היא 120. כדי לבנות MR מחלקים 120 לחצי = 60. במחיר 0 לוקחים חצי מהכמות המבוקשת]. בכל מחיר ומחיר הכמות ב MR היא מחצית הכמות המבוקשת. (לכן לקחתנו עקומת ביקוש ליניארית). 

במחיר היח' הראשונה הפדיון שווה למחיר היח', ולכן יוצא מאותה נקודה. אבל בגלל האפקט של ירידה בפדיון עם מכירת היחידות הבאות – העקומות נפרדות.
MR<PX ולכן MR יורדת מתחת לציר. ישנו תחום בו MR חיובי, ישנה נק' ש MR=0 וישנו תחום שבו MR יכול להיות שלילי.
התנהגות המונופול – אף פעם לא ימכור כמות גדולה מ 60. גם אם יש לו כמות גדולה מזה, הוא לא יביא אותה לשוק (כי יגרום לקיטון בפדיון). מתי יביא לשוק את מלוא הכמות (60 יח')? כשההוצאה השולית = 0. הוצאה שולית = 0 ( כל ההוצאות כבר מאחוריו. כולן קבועות, אין משתנות, אז יביא את מלוא הכמות והפדיון יהיה מקסימלי. אבל אם יש עדין הוצאות שוליות (חיוביות) לא יביא את כל הכמות לשוק. 
נכניס את ההוצאות השוליות (MC). מונופול הוא יצרן, יש לו הוצאות, הוא יכול לחשב הוצאות שוליות. כדי לפשט ניקח MC ליניארי ורק את חלקו העולה. 

שיווי משקל במונופול

המונופול צריך לקבוע אופטימום – מהי הכמות שהוא צריך להביא לשוק כדי שיובטח לו מקסימום רווח? 
כדי לקבוע מהי התפוקה האופטימלית יש להשוות MC=MR. [זה נכון גם בתחרות. בתחרות גם MR=P]. ניקח את שתי הפונקציות (MR, MC) ונחתוך אותן – התקבלה נק' M. מנק' זו נוריד אנך לציר הכמות – נקבל Q מונופול (QM). זוהי הכמות האופטימלית שהמונופול צריך לייצר. 

באיזה מחיר? מנק' M נעלה אנך לעקומת הביקוש – נקבל את נק' Z והמחיר המתקבל הוא PM. 

שיווי המשקל הוא כמות QM במחיר ליח' של PM.  

השוואה לתחרות

אם הענף היה פועל כענף בתחרות משוכללת – מה היה קורה בתחרות?

1. פונקצית הביקוש של הצרכנים לא משתנה (לא משנה אם מספק להם את המוצר מונופול או יצרן פרטי).

2. MC היא עקומת הביקוש המצרפית. בתחרות MC = S של כל הפירמות יחד.
3. האופטימום אם היתה תחרות היה בנקודה C. הכמות המסופקת היתה QC והמחיר ליחידה PC. 
נשווה בין מונופול ותחרות:

· המונופול מצמצם (מקטין) את הכמות הנמכרת. מביא לשוק פחות יחידות. כתוצאה מצמצום הכמות מחיר המונופול גבוה ממחיר התחרות (PM>PC). 
· למונופול יש רווח נוסף לרווח בתחרות. הרווח הנוסף של המונופול בהשוואה לתחרות מסומן [image: image14.emf]. ע"י צמצום הכמות המונופול מקטין פדיון ומקטין הוצאות. במקרה זה צמצום ההוצאות גדול מהקיטון בהכנסות. בכמה? בשטח [image: image15.emf]. 
· שטח מתחת לעקומה שולית נותן סה"כ. נקטין מ QC ל QM ונקבל טרפז, תחום ב [image: image16.emf]. השטח מסמן את קיטון ההוצאות של המונופול כתוצאה מקיטון הכמות. 
· יש גם קיטון בהכנסות. אותו יש לראות כשטח מתחת ל MR, מסומן [image: image17.emf]. 
קיטון בהוצאות > קיטון בפדיון וכתוצאה מכך גדל הרווח. בהפרש שבין שני השטחים, [image: image18.emf] ו [image: image19.emf] מתקבל ההפרש שהוא [image: image20.emf]. 

מונופול ומונופול טבעי

למה נוצרים מונופולים? (מונופול טבעי  (מתן זיכיון בלעדי  (פטנט  (ידע בלעדי בייצור מוצר.

במונופול טבעי MC עולה ויש בו יתרונות לגודל. לא נפגעת היעילות הכלכלית, אלא להפך. מונופול טבעי מקיים את תנאי היעילות ואפילו גורם להשקעה טובה יותר של משאבים. עדין יש לפקח על המחירים.
פטנט נותן בלעדיות לתקופת זמן מסוימת (בנק' מסוימת יש לי בלעדיות בייצור המוצר). 

ידע בלעדי, לאו דווקא מוגן ע"י פטנט, גם הוא מונופול. הפעם בזכות הידע. הוא הדין לגבי שליטה על חו"ג שלאחרים אין אותם (סינדיקט היהלומים בדרום אפריקה). 

למונופול הלא טבעי ישנם רווחים נוספים בהשוואה לתחרות משוכללת. 

MR=MC זה תנאי לאופטימום במונופול, כפוף לכך ש PM יהיה מעל AVC בטווח הקצר, ובטווח הארוך מעל ATC. בלי מינימום. אם הוא מעל AVC הוא מכסה את כל המשתנות + חלק מהקבועות. אם מעל ATC – מכסה את כל ההוצאות + רווח מעל לנורמלי. 
במונופול בטווח הארוך יכולים להיות רווחים מעל לנורמלי. בתחרות זה לא יכול להיות (שיווי משקל ענפי לטווח הארוך נמצא במינימוםATC  של היצרן). 

העיוותים שיוצא המונופול

· פוגע ברווחת הצרכנים. רווחה של צרכן נמדדת ע"י עודף הצרכן. אם עודף הצרכן קטן יותר במונופול בהשוואה לתחרות – משמע שהמונופול פוגע בעודף הצרכן (מקטין אותו). 
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עודף הצרכן בתחרות APCC משולש [image: image22.emf]
עודף הצרכן במונופול APMZ משולש [image: image23.emf]
השוואת עודף הצרכן מונופול מול תחרות מראה שחל קיטון PMZCPC מסומן [image: image24.emf]
· פוגע ביעילות המשקית. לא מקיים תנאי שוויון ערך שולי . 
תנאי שוויון ערך שולי זה 
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 והוא לא מתקיים במונופול. הוכחה: משק ובו 2 ענפים (A, B). A פועל בתנאי מונופול, B פועל בתנאי תחרות משוכללת. במונופול MRA<PA (מחיר גבוה מהפדיון השולי). אצל הצרכן החלפנו את PA ב MCA ונקבל: 
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 - השקל האחרון שהושקע בענף A נותן יותר תועלת לצרכן מאשר השקל האחרון שהושקע בענף B התחרותי. מה שמיצרים לא תואם את מה שרוצים הצרכנים בשביל מקסימום תועלת. בשביל לאזן – צריך להעביר משאבים מהמונופול לתחרות. המונופול מייצר תפוקה קטנה יותר (ולכן הוא מעסיק פחות משאבים). המשאבים נמצאים בענף התחרותי ( בתחרות מעסיקים יותר מידי ג"י. יש להעביר ג"י מתחרות למונופול. אבל המונופול לא רוצה לקבל יותר ג"י כי איננו רוצה לייצר כמות גדולה יותר ( לא מתקיימים תנאי שוויון ערך שולי.
איך למנוע את העיוות?
השלטונות צריכים לטפל בעיוותים שיוצר המונופול. רוצים לגרום לו להגדיל כמות מיוצרת (מ QM ל QC) ורוצים שימכור את התפוקה במחיר התחרות (PC). הרגולטור מתערב ע"י קביעת מחיר התחרות המשוכללת כמחיר מקסימום. גורמים למונופול לפעול כמו בתחרות. ע"י קביעת PC עקומת הביקוש של המונופול תראה מ  Cומטה (מסומן):
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מצבים נוספים של תחרות לא משוכללת
תחרות מונופוליסטית (תחרות לא משוכללת)

מונופול לוקאלי, מונופול בטווח טריטוריאלי מסוים. אם נגדיל את הרדיוס נמצא תחרות.
דוגמאות: (קפיטריה בקמפוס – ההפסקה מוגבלת בזמן, אין ברירה אלא ללכת למונופול הלוקאלי כדי לשתות. אם ההפסקה היתה ארוכה יותר ניתן היה לצאת החוצה ולהיחשף לתחרות  (תחנת דלק – אני נכנס לתחנה שנמצאת בדרכי, למרות שזו שממול זולה יותר  (חנויות שכונתיות  (מסעדות.
איך נקבע שיווי משקל בתחרות מונופוליסטית?
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הפירמה רואה עקומת ביקוש יורדת משמאל לימין. היא מגיעה לשיווי משקל בטווח הקצר ע"י השוואת MC=MR [image: image29.emf], תמכור Q0 במחיר P0. הפירמה במצב זה מרוויחה מעל לנורמלי: P0ABG. בהנחה שאין חסמי כניסה (קרי, אף אחד לא יכול למנוע מיזמים להיכנס לענף) יזמים ירצו להיכנס (רואים שהענף רווחי). כשיכנס עסק נוסף מתחרה (2 מ' מהמסעדה המונופוליסטית תוקם מסעדה נוספת) – עקומת הביקוש תשתנה. 
חלק מהצרכנים יעברו למסעדה החדשה, הביקוש למסעדה הותיקה ירד. כשהיתה פירמה אחת היתה עקומת ביקוש מצרפית, והיא כולה היתה בפני המונופול. ברגע שצרכנים עוברים לפירמה אחרת, בפני הפירמה הותיקה כבר לא עומדת עקומת הביקוש הענפית – אלא עקומת ביקוש שיורדת שמאלה וימינה. גם MR יורד (הוא נגזרת של D). עדין ישנם רווחים מעל לנורמלי (בפני הפירמות), פירמות תמשכנה להיכנס. הפירמות תיכנסנה עד שהרווח שישאר לפירמות הקיימות יהיה רווח נורמלי. עד שעקומת הביקוש שבפני הפירמה תשיק לעקומת ATC, אז יעצר תהליך כניסת פירמות חדשות. בנקודת ההשקה (D') יהיה רווח נורמלי. 

נק' ההשקה לעולם לא תהיה ב minATC. עקומת הביקוש יורדת משמאל לימין וההשקה אף פעם לא יכולה להיות ב minATC. המשמעות – ייצור תפוקה < תפוקה מינימום ( חוסר יעילות. לא עובדים ביעילות וזה בדיוק מה שמאפיין ענפים בפירמות של תחרות לא מונופוליסטית – כושר ייצור בלתי מנוצל. 

(בפועל, בקפיטריה בזמן שיעורים אין קליינטים. הקפיטריה במכללה תעבוד במלוא כושר הייצור אם כל המרצים משחררים את הסטודנטים להפסקה באותו זמן). 

אוליגופול

מעט ספקים / יצרנים / מוכרים בענף. 

איך נקבע המחיר בפירמה אוליגופולית? בשלב זה הממונה על ההגבלים העסקיים אוסר התאגדויות ולכן המחיר לא יכול להיקבע ע"י התאגדות. אין הדברות בין הפירמות (אם מתאפשרת הדברות זה קרטל). 

אין תורה חד משמעית להסברת קביעת המחירים בכל הענפים האוליגופולים. זה נובע מכך שבאוליגופול לא מספיק לדעת נתונים פנימיים של הפירמה לקביעת מחיר, חייבים לחשוב איך המתחרים של הפירמה יגיבו למחיר שהיא תקבע. ואיך יגיבו המתחרים זה משתנה מענף לענף. נעלם אחד גדול, מאוד משמעותי באוליגופול. 

· אחת התיאוריות להסברת המחיר ע"י אוליגופול היא הפירמה המובילה בענף. ענף אוליגופולי אבל לא כל הפירמות באותו הגודל. כל הפירמות הקטנות מחכות לראות איך הפירמה הגדולה קובעת מחיר, ולפיה מתיישרים. (מחכים לראות איזה מחיר תנקוב אל על בטיסות טראנס אטלנטיות וקובעות מחיר בהתאם. לא מדויק לאור העובדה שישראייר הורידה מחירים). 
· הפירמות יקבעו מחיר מונע כניסה. שמתחרים לא יכנסו לענף.
· עקומת הביקוש השבורה. מתחילים מפירמה אוליגופוליסטית אחת בענף שמוכרת Q0 במחיר P0.
הפירמה שוקלת האם לשנות את המחיר, ואם כן – לאיזה כיוון?
העלאת המחיר: העלאת המחיר תוריד את הכמות המבוקשת. בכמה תוריד? תלוי בגמישות הביקוש. וגמישות הביקוש תלויה בחברות האחרות. לרוב, המתחרים לא יעלו מחיר. הם רוצים שהקליינטים של הפירמה שהעלתה מחיר ינטשו אותה.  דוג' – סוכנויות לרכב חדש. יבואן רכב שיעלה מחירים ב 10%, בהנחה שהמתחרים לא יעלו גם הם מחיר, יחס המחירים משתנה לרעתו. לקוחותיו ינטשו אותו לטובת המתחרים שלא העלו מחיר. ההנחה – עקומה הביקוש תהיה מאוד מאוד גמישה ( העלאת המחיר, ולו עליה קטנה, תגרום לירידה גדולה יחסית בכמות הנמכרת. 
הורדת המחיר: מה יקרה לכמות המבוקשת תלוי בתגובת המתחרים. אם הפירמה מודיעה מראש שמחר היא מורידה מחיר, מיד המתחרים גם הם מורידים מחיר. המכירות של הענף יגדלו, אבל לא בצורה משמעותית. עקומת הביקוש תהיה מאוד מאוד בלתי גמישה (אם המחיר הוזל ב 10% המכירות יגדלו ב 2%). 

מתקבלת עקומת ביקוש שבורה. מעקומה זו צריך לגזור MR. MR יהיה בלתי רציף. MC עובר בנקודת אי הרציפות. כמות Q0 והמחיר לפי D. אם ההוצאות גדלו MC עולה (MC1), אם ירדו – MC יורד (MC2), כל עוד MC זז בנק' אי הרציפות – לא משנים מחיר. אם הוא חותך את MR – כן משנים מחיר. 
בענפים אוליגופוליסטים שמוכרים מוצרים יקרים (מכוניות, טיסות טראנס אטלנטיות) לא ממהרים לשנות מחירים גם אם ההוצאות משתנות. פיחות / תיסוף השקל מול האירו – יבואני הרכב לא ממהרים לשנות מחירים. הם מחכים לצבור עליה ואז מעלים מחירים. 

לא על כל שינוי קטן בעלויות משנים מחיר. ישנה קשיחות מסוימת בשינוי מחירים בגלל האינטרוול. כל עוד ההוצאות זזות בתוך האינטרוול – לא משנים מחירים. אם MC נמצא מעל / מתחת לאינטרוול – כן משנים מחיר. 

כללי לגבי מונופולים:
· ענף מונופוליסטי מאופיין בהרבה יחצנות. מונופולים, בגלל שלא אוהבים אותם, עושים הרבה יחצנות. 

· זה שפירמה היא מונופול לא אומר שאין לה מתחרים שפיתחו מוצרים תחליפים. לא ידוע אם התחליפים חזקים יותר או פחות. זה שחברה היא מונופול בענף מסוים לא אומר שאין תחליפים למוצר שלה.
· צריך לפקח על מונופול: (הוא עושק את הצרכנים  (טוב לו, הוא לא חשוף לתחרות, יכול לנפח מנגנונים.
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